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Zastrze enie

Niniejsza prezentacja zawiera ‘deklaracje dotycz ce przysz ci'. W deklaracjach tych u ywane s owa „przewiduje si ", „s dzi si ",
„zamierza si ", „szacuje si ", „oczekuje si " oraz s owa maj ce podobne znaczenie. Wszelkie deklaracje inne ni stwierdzenia dotycz ce faktów
historycznych zawarte w niniejszej prezentacji, w tym, mi dzy innymi, stwierdzenia dotycz ce sytuacji finansowej Spó ki, strategii
gospodarczej, planów i celów kierownictwa dotycz cych przysz ej dzia alno ci (w tym planów rozwoju i celów dotycz cych produktów i us ug
Spó ki) s deklaracjami dotycz cymi przysz ci. Takie deklaracje dotycz ce przysz ci s obarczone znanym i nieznanym ryzykiem,
niepewno ci i innymi wa nymi czynnikami, które mog spowodowa , e rzeczywiste wyniki, dzia ania lub osi gni cia Spó ki mog si znacz co
ró ni od przysz ych wyników, dzia lub osi gni wyra onych lub przewidywanych w takich deklaracjach dotycz cych przysz ci. Takie
deklaracje dotycz ce przysz ci s oparte na wielu za eniach w zakresie obecnych i przysz ych strategii gospodarczych Spó ki oraz otoczenia,
w  jakim  Spó ka  b dzie  dzia w  przysz ci.  Te  deklaracje  dotycz ce  przysz ci  zosta y  oparte  wy cznie  na  sytuacji  panuj cej  w  dniu
niniejszej prezentacji. Spó ka w sposób wyra ny wy cza wszelkie obowi zki lub zobowi zania do rozprowadzania jakichkolwiek aktualizacji lub
korekt jakichkolwiek deklaracji dotycz cych przysz ci zawartych w niniejszej prezentacji celem odzwierciedlenia jakiejkolwiek zmiany
oczekiwa Spó ki lub jakiejkolwiek zmiany dotycz cej zdarze , warunków lub okoliczno ci na jakich jakakolwiek taka deklaracja jest oparta.
Spó ka przestrzega, e deklaracje dotycz ce przysz ci nie s gwarancj przysz ych wyników oraz, e jej aktualna sytuacja finansowa,
strategia biznesowa, plany i cele stawiane wzgl dem dzia alno ci w przysz ci mog ró ni si znacz co od tych przedstawionych lub
sugerowanych w deklaracjach dotycz cych przysz ci zawartych w niniejszej prezentacji. Ponadto, nawet je eli sytuacja finansowa Spó ki, jej
strategia gospodarcza, plany i cele kierownictwa dotycz ce przysz ej dzia alno ci b zgodne z deklaracjami dotycz cymi przysz ci
zawartymi  w niniejszej  prezentacji,  wyniki  te  lub rozwój  sytuacji  mog nie wskazywa na wyniki  lub rozwój  sytuacji  w przysz ych okresach.
Spó ka nie podejmuje jakiegokolwiek zobowi zania, e zmieni lub potwierdzi lub poda do publicznej wiadomo ci jakiekolwiek zaktualizowane
deklaracje dotycz ce przysz ci, aby odzwierciedla y one wydarzenia, które wyst pi lub okoliczno ci, które powstan po dacie niniejszej
prezentacji.
Informacje  i  opinie  zawarte  w  niniejszym dokumencie  s podawane  na  podstawie  sytuacji  z  dnia  prezentacji  i  mog zosta zmienione  bez
uprzedzenia.
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Struktura transakcji
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Przegl d struktury transakcji

Cyfrowy Polsat S.A. („CP”, „Cyfrowy Polsat”) zdecydowa si przyj ofert obj cia akcji
Sferia S.A. („Sferia”, „Spó ka”)

53,4 mln z w zamian za 350 tys. akcji nowej emisji stanowi cych oko o 11% w
podwy szonym kapitale zak adowym (oko o 15% EBITDA 2008)

Cyfrowy Polsat obejmuje akcje po cenie emisyjnej równej cenie, po której akcje by y
obejmowane przez dotychczasowych akcjonariuszy w listopadzie 2008 r. (107 mln z )

Po przeprowadzeniu due diligence i ostatecznej analizie potencjalnych synergii
po czonego modelu biznesowego spó ek Cyfrowy Polsat b dzie mia prawo:

Uzyska pakiet kontrolny lub

Odsprzeda obj ty pakiet akcji po cenie nabycia powi kszonej o koszt pieni dza
(5,5% p.a.) do Zygmunta Solorza- aka lub wskazanego przez niego podmiotu
(opcja put wa na do 30 czerwca 2009r. z mo liwo ci przed enia)

Cyfrowy Polsat staje si ównym wehiku em inwestycyjnym Zygmunta Solorza-
aka dla us ug nie tylko dystrybucji mediów, lecz równie dost pu do

internetu i innych us ug telekomunikacyjnych

Obj cie akcji Sferii jest kolejnym krokiem Cyfrowego Polsatu w realizacji strategii budowy
dostawcy zintegrowanych us ug „multiple play” og oszonej w czasie procesu IPO
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Strategiczna inwestycja
w szerokopasmowy internet

Uzupe nienie us ug DTH i MVNO o
szerokopasmowy internet – zgodnie z realizowan
strategi budowy oferty „multiple play”

Wej cie na dynamicznie rosn cy rynek
szerokopasmowego internetu w oparciu o w asn ,
nowoczesn i wydajn infrastruktur

Penetracja internetu szerokopasmowego w Polsce
jest niska (ok. 40% gospodarstw domowych) w
porównaniu z najbardziej zaawansowanymi krajami
europejskimi (74,6%*), co wynika ze struktury
demograficznej kraju i braku infrastruktury

Rynek ten charakteryzuje w ostatnich latach
relatywnie szybki wzrost (ok. 700 tys. nowych

ytkowników w 2008 r.)

Strategicznie
warto ciowa
opcja

* ród o: Eurostat
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Liczne synergie
Ograniczone ryzyko

Zwi kszenie ARPU oraz zwi kszenie bazy abonentów
Zwi kszenie lojalno ci klientów, obni enie wska nika
churn
Zapewnienie potencja u dystrybucji oferty telewizyjnej
Cyfrowego Polsatu poprzez  internet
Cross-promotion oraz cross-selling
Synergie operacyjne (m. in. sprzeda , obs uga klienta,
marketing)

Liczne
potencjalne
synergie

Wykorzystanie silnej marki, sieci sprzeda y i istniej cej
obs ugi klienta Cyfrowego Polsatu dla sprzeda y nowego
produktu
Rozbudowa infrastruktury podzielona na fazy
dostosowane do koncentracji obecnej bazy abonenckiej
Cyfrowego Polsatu
Opcja put zabezpieczaj ca interesy Cyfrowego Polsatu

Ograniczone
nak ady i
ryzyko
finansowe

Infrastruktura Sferii dla szerokopasmowego internetu
zapewni Cyfrowemu Polsatowi dodatkowy potencja rozwoju
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Dlaczego Sferia?

Warto ciowa licencja w pa mie 850MHz

Cz stotliwo nadaj ca si zarówno do pokrywania obszarów

sto i rzadko zaludnionych

Nominalna pojemno systemu przy tej samej liczbie zasobów

cz stotliwo ciowych przekracza 2-,3-krotnie pojemno systemu

GSM i jest taka sama jak UMTS (2100MHz)

Ni sze w porównaniu z UMTS (2100MHz) koszty budowy sieci

oraz jej utrzymania

Brak ogranicze licencyjnych narzucaj cych tempo budowy sieci
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Dlaczego Sferia?

Nowoczesna technologia radiowa idealnie dostosowana do

charakteru koncentracji bazy abonenckiej Cyfrowego Polsatu

Uruchomiony proces inwestycyjny, który jeszcze mo e by

dopasowany do potrzeb Cyfrowego Polsatu

Zaoferowanie us ugi w wybranych strefach numeracyjnych jeszcze w

roku 2009

Mo liwo rozwoju dodatkowych us ug w oparciu o w asn

infrastruktur (np. telefonia stacjonarna – us uga ju wiadczona

przez Sferi )



Koncentracja abonentów
Cyfrowego Polsatu

Proces rozbudowy sieci Sferii mo e
by dok adnie dostosowany do
koncentracji abonentów Cyfrowego
Polsatu

Na 10% powierzchni Polski
jest 1 mln dekoderów
Cyfrowego Polsatu (36%
abonentów)

Na nast pnych 50%, kolejne
1,4 mln

Obj cie zasi giem sieci 10%
powierzchni Polski mo liwe w ci gu
12 miesi cy od podj cia decyzji
inwestycyjnej
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Dalsze kroki

Przeprowadzenie pe nego due diligence Sferii

Opracowanie i weryfikacja wspólnej strategii rozwoju

Decyzja inwestycyjna w oparciu o ostateczn analiz

potencjalnych synergii po czonego modelu biznesowego

spó ek

Przygotowanie optymalnej dla akcjonariuszy i spó ek

docelowej struktury organizacyjnej



Za cznik
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NOMADIC:
oferta cz ca
cechy telefonii
stacjonarnej i
komórkowej

Pojemna sie CDMA
trzeciej generacji

127 funkcjonuj cych
nadajników, otwarty
proces inwestycyjny

Przegl d Sferii

Wy czna 15-letnia
licencja na pasmo

850MHz

Baza 115 tys.
abonentów telefonii

nomadycznej
i internetu



1990

Rozpocz cie dzia alno ci jako O.S.P. Polpager Sp. z o.o.

2007 20082003

1990

2003

2007

2007

Rozpocz cie wiadczenia us ug telefonii stacjonarnej w strefie numeracyjnej
0-22 (Warszawa i okolice) w oparciu o technologi CDMA

Wprowadzenie us ugi szerokopasmowego bezprzewodowego dost pu do
Internetu, realizowanego w technologii CDMA

Wprowadzenie na rynek pierwszego telefonu nomadycznego (NOMADIC)

2008
Pozyskanie 87 tys. nowych abonentów (brutto)
Rozpocz cie wiadczenia us ug w strefie numeracyjnej 0-29 (Ostro ka)
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Historia:
od pagera do w asnej sieci CDMA



Umo liwia niezawodne, szerokopasmowe bezprzewodowe po czenia z

Internetem w ca ym obr bie sieci telekomunikacyjnej

W porównaniu z sieci GSM - zu ycie spektrum mniejsze o 50%, wymagane

do 40% mniej stacji bazowych

Odporny na zak ócenia przekaz – technologia ta doskonale sprawdza si

na terenach du ych i g sto zaludnionych miast

Stosowana przez blisko 300 operatorów w oko o 100 krajach

Dostawcami urz dze renomowani producenci wiatowi

CDMA – Code Division Multi Access
Zaawansowana technologia szerokopasmowej transmisji sygna u
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CDMA: nowoczesna technologia



Podstawowe dane operacyjne

2008

Liczba stacji bazowych 127

ytkownicy (g os) (tys.) 89,9

ytkownicy (internet) (tys.) 26,9

ARPU (g os) (z ) 28

ARPU (internet) (z ) 51
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